Kulturkrig och
Populism:

Vilken roll spelar
de journalistiska
medierna?
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KRISTOFFER HOLT Begreppet ”kulturkrig ” har starka
kopplingar till populistiska
utspel. Det 4r ett krig som till

stor del utspelar sig pad den mediala arenan, ofta med politiska

syften. Kristoffer Holt skriver om de beroendef6rhdllanden som
rdder mellan populismen, kulturkriget och de journalistiska
medierna. Didr populisten anvinder medierna f6r att synliggdra
sitt budskap, skOrdar medierna i sin tur frukterna av bade

den genklang och det motstdnd som populistens budskap méter

- reaktioner som ytterligare forstdrks av de kdnslor som den

hetsiga kulturkrigsdebatten utmynnar i.

Politics is downstream from culture.

Ovanstaende citat attribueras ofta till den konservative
mediepersonligheten Andrew Breitbart (grundare av Breit-
bart News Network), och ligger till grund f6r det som brukar
kallas ”the Breitbart Doctrine ”. Tanken ar att det inte gar
att foéridndra politiken om inte den jordman ivilken politiker
ochviljare formas i forst forandras. Darfor blir det kulturella
omrédet och dess institutioner (universiteten, skolor, Disney,
rattsvasendet, musikindustrin, nyhetsmedierna etc.) centrala
i savil den politiska som den kulturella kampen. I USA, och
manga delar avvistvirlden, har detta blivit en viktig inspi-
rationskélla for konservativa opinionsbildare. I mangt och
mycket dr det en slags konservativversion av den italienske
kommunisten Antonio Gramscis tankar om kulturens roll i
uppratthéllandet aven hegemoni.

Under senare ar har begreppet kulturkrig borjat anvin-
das allt oftare i samhéllsdebatten, som en metafor for ett of-
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fentligt samtal som borjat rora sig mer och
mer at ett hall som inte frimst berér konkreta
politiska sakfragor, som skattesatser och bi-
dragsnivéer, utan mer har att gora med iden-
titet och livsaskadning. Metaforens sista led,
’krig”, syftarisynnerhet pa den hétskhet och
intensitet med vilket det utkdmpas —vilket i
sin tur har att géra med vad som dr pé spel.
Kulturkrigslogiken driver nimligen debatten
atett uppskruvat kénslomassigt hall. Det ska-
par en kénsla av att apokalypsen viantar om
hoérnet om ”den andra sidan ” vinner, det vill
sdga att den egna existensen, eller a&tminsto-
ne existensberittigandet, ar hotat om de an-
dra far sin vilja igenom.

I ett alltmer internationaliserat kultur- och
medielandskap, inbyggt i de sociala medier-
nas nétverk och algoritmer—har det mullran-
de kulturkriget blivit en aldrig sinande kal-
la till nya saker att bli upprord och forfasas
over: drag-show story hours, cancel-culture,
trigger warnings, wokeism, white-guilt, etc.
Det ar uppenbart att kulturkriget i hogsta
grad ar medialiserat. Det utkdmpas framst
pé mediala arenor och éven fysiska mani-
festationer av kulturkriget, som protester,
sittstrejker, parader, och nerskrikning eller
tartande av personer med fel asikt eller iden-
titet, kinnetecknas ofta just av att de egentli-
geniforsta hand genomf6rs med det mediala
efterspelet i atanke, och den uppmirksamhet
och synlighet som kan bli effekten.

Kulturkriget har ocksa politiserats pa sist-
one. Ett exempel ar Floridaguvernéren och
numera dven aspiranten pa att foretrida re-
publikanernainésta presidentval i USA, Ron
de Santis, som gjort kulturkriget tillen avde
viktigaste bestandsdelarnaisin kampanj och
varumirke som politiker: ”Florida is whe-
re woke goes to die!”. Kulturkrigets politise-
ring, i kombination med dess medialisering,
ar som att mixa en valdigt stark eftermid-
dagsdrink. Har enrolleras nimligen svartvi-
ta och svepande sloganer som anspelar pa
viktiga existentiella fradgor om till exempel
religion, tradition, sexuella begir och barn-
uppfostran (vilka dr centrala men komplexa
fragor som behover diskuteras ingdende och

inte riktigt 1ater sig sammanfattas pa ett pla-
kat) i kampen om reellt politiskt inflytande
—ofta pa ett populistiskt sitt. Situationen ar
komplicerad, och det finns manga infallsvink-
lar hiar som behover belysas. I det komman-
devill jag dock zooma in p4 medierna som
nodvandig forutsittning for denna process
(eller cirkus). Vilken roll spelar de journalis-
tiska medierna i kulturkriget?

MEDIER, KULTURKRIG
OCH POPULISTISK STIL

For att forsta dynamiken i detta forhéllan-
de, kanvildra oss en del av férhallandet mel-
lan medier och populism. Populism drinte en
ideologi i sig sjélv, utan beskrivs ofta som en
politisk ”stil” som framstéller “folket ” som
moraliskt goda och eliten som korrupt och
frankopplad fran folkets behov och 6nske-
mal. Denna stil kan knytas till mer uttalade
ideologier, savil till hdger som till vinster, och
justikombination med kulturkrigsfragor drar
det ofta mot den destruktiva identitetspoliti-
ken. Det dr en stil som utnyttjar enkelhet, di-
rekthet och emotionell dragningskraft for att
férmedla budskap och vinna st6d. Men vad
hiander nir denna stil kombineras med medi-
ernas makt och populariseringspotential? Me-
dier har en dubbel roll i detta sammanhang.
Aena sidan kan de vara allierade till rérelser
och politiker pé olika sidor om skyttegravar-
naikulturkriget och genom att popularisera
och forenkla politiska budskap kan medierna
och journalistiken rapportera pa ett sitt som
bidrartill att gora dessa budskap mertillgang-
liga och lockande for allménheten. A andra si-
dan kan de agera hdrdnackade motstdndare
och beméta péastdenden och utspel fran den
andra sidan pa olika sétt. Det paradoxala ar
att populisten far uppméarksamhet i bada fall-
en. I det forsta fallet pa grund av aktivt stod
och medvetna forsok att popularisera och
sprida budskapet. I det andra fallet genom att
ge uppméksamhet och utrymme &t skandaler
och uttalanden, &ven om de dr av negativ art.
Héar sammanstrélar politikerns och medief6-
retagens intresse —bada efterstravar maxime-
ring av allminhetens intresse.



Populism och kulturkrig har linge va-
rit fenomen som vicker bade fascination
och férundran, dngslan och dven forvantan.
Det ar dock tydligt att intresset har 6kat
under det senaste decenniet. I samband
med en hetsig kulturdebatt i Sverige kring
om det verkligen ar lampligt att lata drag-
show artister med vulgéra artistnamn lésa
sagor for barn pa offentliga tillstillningar,
twittrade Sverigedemokraten Bjorn Soder:

Kulturkriget harbérjat. Och nu ska kon-
servatismenvinna. Den dekadentavin-
sterns kulturpolitik ska snartvara ett
minne blott. Allt forldnge hardenvarit for-
hdrskande som ett resultat avohdmmat so-
cialistiskt inflytande och en kastrerad bor-
gerlighet. Men nu ardet slut.

—Bjorn S6der pa Twitter, 8 maj

Har blir det tydligt att populism &r mer dn
bara ett politiskt begrepp — det ar ett kultu-
rellt och socialt fenomen som ror sig genom
samhadllets olika lager och som paverkarvart
satt att tinka, kommunicera och interagera.
Darfor har populistiska aktorer och uttrycks-
satt ett komplext forhallande till medier, jour-
nalistik och populariserad opinionsbildning
via sociala medier: Populistiska politiker be-
hover medierna for att lyckas né breda lager
avmedborgare. Detta lyckas de ofta med ge-
nom en form av intentionell ”sjalvskandali-
sering” som strategi—det vill siga att medve-
tet siga eller gbra sddant som ”"man inte far
” som inte ar “politiskt korrekt ” eller pa an-
nat sitt bryter mot elitens normer. Exemplet
parexcellence pa detta dr naturligtvis hur Do-
nald Trump under flera ar dominerade medi-
erapporteringen oavsett vad han tog sig for.
Han larde sig konsten att “trolla”, och dven
respektabla journalistiska institutioner gick
(och gar fortfarande ofta) i fallan nistan var-
je gang. Det 4r samma taktik som ligger bak-
om drag-show sagostunderna som fick Bjérn
Soder att reagera si kraftigt — fast med andra
fortecken.

Effekten blir ofta, pa grund av den klick-
och uppmairksamhetsjagande medielogik
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som ar allmént férharskande, att skandalise-
ringen sensationaliseras och blir féremal for
térdomanden och offentlig upprordhet fran
diverse hall —isynnerhet iljuset avden kul-
turkrigslogik som beskrevs ovan —vilket ar
som godis for det bottenldst sotsugna medi-
ala kakmonstret. S4 utkdmpas kulturkriget.
Lojalitet och underkastelse utkravs i utbyte
mot erkdnt existensberattigande, vilket gor
att olika grupper inom samhallet stills mot
varandra baserat pa religios tillhorighet och
overtygelse, virderingar, livsstil och identitet.
Precis som politiker och medier befinner sig
i ett dmsesidigt beroendeforhallande, sa ar
de olika sidorna i kulturkriget beroende av
varandra —foratt ha nagot att bliupprord pa,
och for att kunna géra nigon upproérd. Det
spar pa en kdnsla avvi-och-dom, vilket leder
till 6kad misstanksambhet, fientlighet och ovil-
jaatt 6verhuvudtaget acceptera att andra ser
pavirlden pa ett annorlunda sétt.

DEMOKRATISK RESPEKT FOR
ORDETS OCH TANKENS FRIHET
Men hér starvi infor ett demokratiskt dilem-
ma. Trots det politiserade och medialiserade
kulturkrigets potentiellt skadliga effekter, ar
mojligheten for dess uttryck ocksa, till synes
paradoxalt, men helt centralt, en oundviklig
konsekvens av demokratisk respekt for or-
dets och tankens frihet. Populistiska utspel
ger trots allt rost at breda segment av befolk-
ningen och utmanar ofta etablerade makt-
strukturer. Den appellerar till det populira
och star darfor nara demokratins hjéarta och
kan alltsa aldrig helt uteslutas fran demokra-
tisk styrning. Det ar ett dilemma vi maste lara
oss att leva med. Det dr dessutom s att hog-
ljudda roster i dessa sammanhang ofta till-
hor nagot lager i det politiska, kulturella
eller ekonomiska etablissemanget — vilket
ger privilegierade mgjligheter att na ut och
synas. Kulturkriget kan d anvindas som en
strategi for medlemmar av eliten att framja
sina egna syften gentemot motstandare ur

den egna gruppen.
Menvad kanvi da gora at detta dilemma?
Det finns ingen snabb 16sning, ingen trollfor-
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mel att uttala. Istdllet maste viinvestera i langsiktiga 16sning-
ar som utbildning och kritiskt tinkande, d&ven om det kostar.
De skdrmytslingar som nu uppmérksammas mest i kulturkri-
get ror sig ofta pa ett ytligt plan —vilken skylt som ska sitta pa
en toalettdorr, eller om det ar ritt eller fel att ett ging gub-
bar poserarilodjliga rosa hattar for att "godhetssignalera” -
men under det planet finns verkliga och existentiellt ladda-
de fragor som behover fa diskuteras seriost, och med respekt
for att det finns olika séatt att forsta tillvaron, dess mening
och individens plats i den. Genom att ge manniskor verkty-
gen att granska och ifragasitta information, kan vi forsoka
skapa utrymme for ett politiskt och kulturellt klimat dér sa-
dana samtal kan 4ga rum. Det beh6vs dven en mediekunnig
publik som kan forsta, analysera och kritiskt granska med-
iernas budskap. Detta innebdr en investering i utbildning,
bade iskolor och utanfér dem. Utbildning och kritiskt tank-
ande handlar inte bara om att lira sig fakta eller att forsta
logiska argument. Det handlar ocks& om att forst& hur infor-
mation produceras, sprids och konsumeras i samhillet. Det
handlar om att forstd mediernas roll i dessa processer och
att vara medveten om deras potential att bade informera och
vilseleda, samt elda p& upprordhet och animositet hos olika
grupper i samhiéllet.

Medierna har ocksé en roll att spela. En forutsittning for
kulturkrigslogikens genomslag dr att medierna, inklusive de
mer etablerade journalistiska medierna, later sig goras till
skadeplats och forstarkare av medvetet provocerande, sym-
boliska och omsorgsfullt iscensatta kvasi-hdndelser. Genom
att strava efter ansvarsfull rapportering och genom att aktivt
motverka férenkling och sensationsskande, kan medierna
bidra till att skapa en mer nyanserad och balanserad bild av
den politiska och kulturella verkligheten. Det innebir att de
behover tanka kritiskt om sin egen roll.
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