Anna Sundelin och Johanna Wassholm skriver om hur

de liigre samhidillsklassernas konsumtionsmajligheter

okade kring forra sekelskiftet. I tidningspressen

fordomdes detta ofta som sloseri. Bakom fordomandet

lag kanske forestdllningen att om folkets breda lager

kléidde sig bdittre och levde mera komfortabelt skulle

_—"

I ett samhdille som i hog grad
baserade sig pa sjilvhushallning
och ddr kontanta medel var en
bristvara uppfattades det om
sloseri att ldgga en slant pa ett
vackert tygstycke eller en glittrig
brosch

by ;

Det ar en kdnd sak att ju mera férmdgenheten tillwéxer,
desto mera stiger sléseriet och é6fwerflodet i kléder och
moder. De férmoégna fruntrimmerna hafwa nu begynt
ett eget mode med sitt har. | nacken uppfdstes ndmligen
haret till en stor, mycket ful, pung, kallad chinjong. Da
eget har icke till sdédana widunderliga prydnader récker
till, képes hos perukmakare lésflétor.

| detta citat fordomer en skribent i tidningen Folkwdn-
nen 1870 kvinnor som képer losflator for att kunna stolt-
sera med en moderiktig frisyr, som deras eget har inte
racker till for. | forddmandet ingar en moralisk aspekt;

klasskillnaderna suddas ut.

kvinnorna skildras som fafanga i sin iver att félja modets
nycker. | liknande tonfall fordémde tidningsskribenter
vid den har tiden de ofta unga och fattiga landsbygds-
kvinnor som avstod fran sitt har till rysk-karelska gard-
farihandlare, svenska och finska judar och harkullor
fran Dalarna som idkade rorlig handel i Finland. Som
slagtra anvandes Bibeln, dar Paulus i sitt forsta brev till
korintierna (1 Kor 11:14-15) faststallde att kort har pa en
kvinna var en synd. Kvinnorna, som ofta bytte haret mot
konsumtionsvaror sasom vackra sjalar, klanningstyger
och "krimskrams” anklagades i férlangningen for att
hysa ett éverdrivet begar till "guld och glitter”.
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Fafangt sloser;

eller aktiva

konsumtionsval?

Den har typen av nedsattande forestallningar om "den
slésaktiga konsumenten” ar ett tema som aterkommer
i det tvarvetenskapliga forskningsprojektet "Dealing
with Difference”: Peddlers, Consumers and Trading
Encounters in Finland, 1840-1940, dar vi studerar rorlig
smahandel som en arena for méten mellan manniskor
av olika etnicitet, genus, klass och geografisk harkomst.
Bland mycket annat intresserar vi oss for hur smahandel
och konsumtion har varderats i offentligheten, med
sarskild fokus pa de lagre samhallsklassernas konsum-
tion som fran slutet av 1800-talet 6kade kraftigt. Denna
6kning kan dels tillskrivas industrialisering och moder-
niserade kommunikationer, som gjorde varor billigare
och mer tillgangliga, dels en ekonomisk hogkonjunktur
som gav allt fler i Finland méjlighet att konsumera. De
vaxande varuflédena erbjod samtidigt férsérjningsmaoj-
ligheter at allt fler manniskor, av vilka manga befann
sig i samhallets marginal.

Den slosaktiga konsumenten som stereotyp

De lagre samhallsklassernas vaxande konsumtion om-
famnades ingalunda kritiklost pa alla hall - som exem-
plenvisar forddmde sarskilt tidningsskribenter ofta det
okande kopslaendet som sléseri. Kritiken framférdes
pa bred front och riktades mot arbetare som képte
begagnade klader av judiska forsaljare pa stadernas
"narinker”, allmoge som "lurades” att kopa allehanda
vardeldst "krimskrams” pa marknader, kvinnor som
"tranade” efter rysk-karelska gardfarihandlares vack-
ra tyger eller kyrkobestkare som pa helgdagar kopte
vetebrod och bakelser utanfér kyrkan. Skribenterna
anvande inte nédvandigtvis ordet "sléseri”, men sam-
manhanget avslojar att det var detta som avsags. De
manniskor som kopte billiga konsumtionsvaror skildra-
des kollektivt som fafanga, naiva, enfaldiga och forled-
da av sina lustar; i sin okunnighet lat de sig alltfor latt
luras av ofta utifran kommande férsaljares pastridiga
handelsmetoder. | skottlinjen hamnade sarskilt kvin-
norna, men likasa unga, bénder och landsbygdshefolk-
ningen i allmanhet.

Hur ska vi forklara denna forestallning om den slos-
aktiga konsumenten, sa stereotyp att den i narmast
identisk form aterkommer i de mest varierande histo-
riska och geografiska sammanhang? Overhetens stra-
van att kontrollera och stavja de breda folkmassornas

konsumtion ar en foéreteelse som kan sparas sa langt
tillbaka som till antiken. Det verktyg som har anvants
for att uppna malet har varit att pa lagstiftningsvag
utfarda sa kallade lyx- och éverflédsférordningar, som
har stadgat om hur manniskor som tillhér olika stand
har ratt att exempelvis kla sig och inreda sin boning. Pa
1600- och 1700-talen spelade den materiella ordningen
en central roll for att uppratthalla sociala hierarkier. |
ett statiskt samhalle, dar var och en enligt den domine-
rande forestallningen om stand skulle halla sig till sin
forutbestdmda plats utgjorde den som konsumerade pa
ett icke-standsmassigt satt ett hot mot dem som befann
sig hdgre upp i hierarkin—och i férlangningen mot den
etablerade samhallsordningen.

Under 1800-talets lopp upphavdes éverfldds- och lyx-
férordningarna och naringslagstiftningen liberalisera-
des. Standssamhallet bérjade demonteras for att sa
smaningom &verga i ett klassamhalle, dar egendom
framom bord avgjorde individens plats, men ocksa i
denna nya varld spelade konsumtionen en samhallelig
roll. At en person som stravade efter att na en hégre so-
cialstallning, nagot som lagen inte langre hindrade, gav
maojligheten att materiellt efterlikna manniskor hogre
upp i samhallshierarkin 6kad sjalvkansla, men ocksa
trovardighet att verka som aktoér i nya kretsar. Omvant
hade grupper och individer hégre upp i hierarkin, som
ville markera skillnad till "pébeln”, fortsatt orsak att
gora detta genom det materiella. Saledes fortlevde
diskursen om de lagre samhallsklassernas sléseri som
nagot skadligt och moraliskt férdarvligt i modifierad
form, som ett eko fran standssamhallets tid.

En motsvarande retorik ar typisk for sammanhang dar
representanter for éverordnade grupper beskriver un-
derordnade gruppers konsumtion. Etnologen Laura
Stark visar exempelvis i sin 2011 publicerade doktors-
avhandling om sa kallad hemtjuvnad (The Limits of Pa-
triarchy. How Female Networks of Pilfering and Gossip
Sparked the First Debates on Rural Gender Rights in the
19th Century Finnish Language Press) att 6kade kon-
sumtionsmojligheter i slutet av 1800-talet gav kvinnor
spelrum och méjligheter att fatta sjalvstandiga konsum-
tionsbeslut som starkte deras delaktighet i offentlighe-
ten. Ur motsatt perspektiv kunde detta tolkas i termer
av att den vaxande konsumtionen utmanade samhallets
patriarkala strukturer.
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Den aktiva konsumenten

Alfreds varor bestod huvudsakligast av textilier, framst
da kostym- och klanningstyger samt halsdukar, han salde
alltid endast forst-klassiga varor. Nagon gang pa 30-talet
képer jag av honom bl.a. ett kostymtyg och darav blev
den béasta kostym jag nagonsin anvant. (KIVA M 722:2)

Betraktat fran kundens synvinkel framstar konsumtio-
nens och varornas betydelse i ett helt annat ljus an i
den stereotypa bild som pressen frammanar. Kundens
motiv nas inte genom att studera tidningsmaterial, som
representerar ett ensidigt ovanifranperspektiv. Vill vi
skapa oss en bild av den roll som de 6kade konsum-
tionsmojligheterna kring sekelskiftet 1900 spelade for
den enskilda individen ar vi darfér hanvisade till andra
kalltyper. Ett kallmaterial som i viss utstrackning ger
tillgang till kundens perspektiv ar etnologiskt minnes-
material, som i citatet ovan exemplifieras av ett svar
pa fragelistan "Kringvandrande ryska handelsman” vid
det kulturvetenskapliga arkivet Cultura vid Abo Akade-
mi. Svaret, dar respondenten aterger sina minnen av
gardfarihandlarnas besdk i bérjan av 1900-talet, visar
att képslaendet och varorna ingalunda associeras med
sloseri. | stallet aterkallar respondenten i minnet ett
kostymtyg inkdpt av en rysk-karelsk gardfarihandlare,
en vara som i likhet med de andra varorna denna for-
saljare saluférde var av god kvalitet. Kostymen, som for
manga kunder kunde vara den férsta — kanske rentav
den enda - under hela livstiden, kan i sin tur ha till-
skrivits varierande kulturella, sociala och emotionella
funktioner.

Konsumtionshistorisk forskning framfor flera alternati-
va svar pa fragan om vilka faktorer som ligger bakom
personers motiv att konsumera. | de senaste artionde-
nas forklaringsmodeller ses konsumenternas képbete-
ende som meningsbarande pa olika satt. En konsum-
tionspreferens kan handla om en 6nskan att forbattra
sin sociala status genom att materiellt efterlikna folk i
den grupp hogre upp i hierarkin som man vill tillhora,
men likasa om att visa tillhérighet med eller ta avstand
fran vilken som helst kulturell, etnisk eller social grupp.
Vilken orsaken an mavara, betraktas kunden i ljuset av
dessa teorier inte som ett varnlést och passivt offer for
bedragliga forsaljare, utan som en individ som medve-
tet och aktivt tar beslut om att képa — eller att lata bli.

Viljan att konsumera kan ocksa betraktas ur en mangd
andra synvinklar. En utifran kommande férsaljare
stod fér omvaxling i en monoton vardag i en tid
da kommunikationerna var outvecklade, och
kopslaendet kunde i basta fall bli ett under-
hallande spektakel. Sjalva képslaendet, dar
kunden fick férsoka sig pa att vardera varans
kvalitet och férhandla om priset genom att
pruta, gav évning i att samverka med utom-
staende personer och fatta sjalvstandiga beslut. |
det territoriellt vidstrackta men forhallandevis 4.
glest befolkade Finland gav sarskilt kringre- /
sande handelsman aven folk i perifera regi- /g
oner, och kvinnor som delvis var bundna till
hemmet, méjlighet att 6va upp sadana fardig-

heter. Detta var inte oviktigt i ett samhalle dar utbudet
pa varor och handelsméjligheterna var avsevart mera
begransade anidagens varld, dar den globala markna-
den aldrig ar langre borta an ett klick pa tangentbordet.

Slutligen har konsumtionsforskningen lyft fram emo-
tionernas betydelse; att fa kanna pa olika material, se
nya farger och former och kanna doften av varor fran
fjarran lander var och ar for manga en betydelsebaran-
de upplevelse. Detsamma galler de positivt laddade
emotioner som ett lyckat kép kan vacka. Det kan hand-
la om hur ett nytt tyg, kanske av battre kvalitet an de
tyger man tidigare kunnat unna sig, kanns bekvamt och
sként mot huden, om den gladje man kan kanna éver
att aga ett nytt plagg som drar till sig blickar, eller om
nyhetens behag i allmanhet.

Det relativa sloseriet

Svensk Ordbok definierar sléseri som "anvandning av
fér mycket resurser”, och anger ordet extravagans som
synonym. Ordet bar alltsa per definition pa en primart
negativ konnotation. Som historiker ser vi alltid be-
grepp som relativa, vilket innebar att deras betydelse
forskjuts i tid och rum och skiftar i enlighet med det spe-
cifika historiska sammanhang som de anvands i. Vill vi
forsta vad som avsetts med sloseri i det forflutna maste
vi besitta kunskap om respektive tids ekonomiska och
materiella verklighet, samhallets sociala uppbyggnad
och de attityder gentemot konsumtion som varit i rérel-
se. Dartill bor vi beakta vem det ar som férdémer nagot
som sléseri, och vilka varderingar som ligger hakom
férdéomandet.

De mdinniskor som kopte billiga
konsumtionsvaror skildrades kollektivt
som fadfinga, naiva, enfaldiga och

Jorledda av sina lustar.

Sléseribegreppets relativitet blir uppenbar senast nar
det satts i férhallande till dagens globaliserade kon-
sumtionssamhalle, dar vi dversvammas av ett oandligt
och standigt vaxande fléde av billiga konsumtionsvaror.
| ett samhalle som i hég grad baserade sig pa sjalv-
hushallning och dar kontanta medel var en bristvara
uppfattades det som sldseri att lagga en slant pa ett
vackert tygstycke eller en glittrig brosch, saker
man inte behdvde for sin 6verlevnad. | dagens
varld skulle daremot den obetydliga materiel-

la egendom de lagre samhallsklasserna kring
sekelskiftet 1900 hade mojlighet att férvarva
under en hel livstid fungera som en idealbild
av en ekologisk, hallbar och minimalistisk livsstil.

Anna Sundelin dr FD och projektforskare i historia vid
Abo Akademi

Johanna Wassholm dir docent och projektforskare i
historia vid Abo Akademi
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