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Fler filmer till fler -
eller hur blev det?

Mellan 2012 och 2014 digitaliserades de flesta av Sveriges biografer. Digitaliseringen genomfordes

med forhoppningar om att den skulle leda till att befolkningen fick bdittre tillgang till film och

till en 6kad betydelse for biograferna i samhdillet. Men i takt med att hela filmmarknaden har

digitaliserats dr det snarare pad internet som efterfragan pa fler filmer finns idag. Torkel Stal,

analytiker pa Svenska filminstitutet, beskriver utvecklingen.

nder 2012 gick den svenska biografmarknaden

frdn en digitaliseringsgrad pa 35 procent vid

arets borjan till 80 procent vid érets slut. Med

ekonomiska bidrag fran staten fortsatte digita-

liseringen och redan 2014 var nistan alla bio-
grafer digitala. Bakom digitaliseringen fanns férhoppningar
om att den skulle leda till 6kad tillgéng till film bland befolk-
ningen och en 6kad betydelse f6r biograferna i samhallet.
Men har det blivit s&?

Tydligast &r effekten av digitaliseringen om man ser pa
enskilda biografers tillgéng till film. Fler biografer dn tidigare
har fatt tillgang till filmer vid premidren. Mellan 2010-2016
har det genomsnittliga antalet premidrsalonger for en film
okat fran 36 till 84. Samtidigt har det genomsnittliga antalet
speldagar per film minskat fran 96 till 62. Trenden 4r kortare
speltider och storre premidrhelger. Filmer far en bredare
spridning under premidrhelgen, men filmens resterande tid
pé biograferna kortas ner.

Premidrhelgens genomsnittliga andel av de totala beso-
ken har varierat under de senaste sex dren. Men den gene-
rella trenden &r att premiédrhelgen blir en storre andel. Sedan
2010 har premidrhelgens andel av en genomsnittlig films
totala besok 6kat med 35 procent. Den digitala distributio-
nen innebdr att omséttningen av filmer pa bio gar snabbare
idag dn tidigare. Men det finns ocksd undantag frdn denna
regel. Det finns fortfarande "langsamma filmer” som nér sin
publik tack vare manga speldagar. Filmer som far hoga be-
tyg frén kritiker har till exempel en betydligt hégre andel av
besoken efter premidrhelgen. Digitaliseringen mojliggor inte
bara snabbare spridning pa fler dukar utan ocksa att kunna
spara filmer lokalt och att plocka upp dem pa repertoaren
flera génger.

Sedan 2012 har det skett en tydlig 6kning i antalet premi-
drsatta filmer pa bio. 2012 hade 219 langfilmer premiér, 2016
var den siffran 307. Det totala antalet forestédllningar per ar
har ocksé 6kat. De tio mest sedda filmerna per ar star nu for
en ndgot lagre andel av forestdllningarna 4n tidigare. Sam-
mantaget kan det alltsd sdgas att utbudet har blivit storre
och mer varierat. Men trots det stod topp tio for 32 procent
av alla besok och ungefdr en femtedel av alla forestédllningar

30 IKAROS 4.17

2016. Antalet filmer fran Afrika, Asien och Sydamerika 6kade
visserligen 2016. Men dessa vérldsdelar sammantaget stod
andé inte for mer &n 2 procent av alla forestdllningar. Filmer
frdn Nordamerika stod for 61 procent.

Den svenska filmens andel av de totala biobesdken har
varierat kraftigt mellan aren efter 2012. Det finns en risk for
polarisering i digitaliseringens kolvatten; gar det bra kan
det ga véldigt bra, gér det daligt kan det ga extremt daligt.
Det dr allt eller inget i ett system ddr konsumentbeteendet
styr utbudet i allt hogre grad. En man som heter Ove och
Hundradringen som klev ut genom fonstret och férsvann
kan, med 6ver 1,5 miljoner biobesdk vardera, ses som vin-
nare i det nya systemet. Tack vare digitaliseringen kunde de
spridas till ett stort antal orter 6ver hela landet. Samtidigt
kunde biograferna fortsétta att visa filmerna sd ldnge det
fanns ett intresse fran publiken.

Digitaliseringen medfor en 6kad majlighet till flexibilitet
i biografernas programsattning, vilket 6kar mojligheten att
anpassa utbudet efter publikens val. Det &r ett exempel pa
en storre trend. Som en f6ljd av att samhallet till stora delar
har digitaliserats kan konsumenter genom sina val i allt stor-
re utstrackning paverka etablerade industrier. Men denna
trend ska inte dverdrivas. En frdga som digitaliseringen har
aktualiserat dr att det samtidigt kan vara svart for publiken
att hitta ritt i det breddade utbudet. Kunskapen om det som
erbjuds kan inte tas for given. Resurser for marknadsforing
skiljer sig till exempel stort mellan olika filmer, vilket innebar
att publiken lédtt kan missa filmer som de kanske hade velat
se om de hade haft kinnedom om dem.

Filmkonsumtionens digitalisering &dr en stdrre process
som inte bara ror biografer. Sett i ett storre perspektiv ar
det tydligt att biografens roll i samhdéllet snarare har blivit
mindre dn storre. Digitaliseringen av filmkonsumtionen
har lett till ett dkat filmtittande, men 6kningen har inte
skett pa biograf utan pa andra stéllen. Att se film pa nétet
har varit ett utbrett fenomen atminstone sedan borjan av
2000-talet. Under ménga ar var det fraimst frdgan om ille-
gala sitt att sprida film digitalt. Lagliga tjanster f6r film pa
nétet (sa kallade vod-tjdnster) slog intressant nog igenom
ungefdr samtidigt som digitaliseringen av svenska biogra-



fer nddde sin h6jdpunkt. Sedan 2011 har andelen av filmtit-
tandet som sker pa vod-tjanster okat dramatiskt, fran cirka
4 procent till 24 procent (eller 37 procent om man riknar
med webb-tv).

Samtidigt som utbudet har breddats pa biograferna upp-
lever publiken att det finns stora luckor i filmutbudet pa vod-
tjdnsterna. Det dr till exempel tydligt att publiken efterfragar

ella intressen styr utbudet. Bade biografigare och filmbolag
vill maximera intékterna och minimera risken. Biografvis-
ningar av en film ger fortfarande mer intékter till filmégarna
dn vod-visningar. Men de flesta ménniskor gar inte pa bio
mer dn tvad gdnger per ar. Frdgan dr om publiken verkligen
efterfrdgar s manga filmer just pa biograf? Klart &r i alla fall
att de efterfragar manga fler filmer pa vod.

Intresset for biograferna har inte minskat. Faktum ar att
biobestken har legat pd samma niva dnda sedan bérjan av
1980-talet. Allting pekar pa att biografen kommer att 6verle-
va lang tid framover. For publiken férknippas biografen med
en unik upplevelse, nagot som skiljer den fran andra sétt att
se pa film. Biografen &r enligt de flesta 6verldgsen vad géller
kvaliteten pd ljud och bild. Men intresset for filmen &r trots
allt mycket storre dn intresset for biografen. I en digital véarld
finns manga andra sétt for allmédnheten att mitta sitt stora
filmintresse.

Digitaliseringen har sammanfallit med en 6kad globali-
sering och konsolidering pd de olika marknaderna for film.
SF Bio, Sveriges 6verlédgset storsta biografdgare med 64 pro-
cent av marknaden, ingdr numera i den globala biografkon-
cernen AMC, vilken i sin tur dgs av det stora konglomeratet
Wanda Group. Inom vod &r det lika globala Netflix som har
flest anvédndare i Sverige. Det innebdr att mojligheterna att
vdrna om de svenska konsumenternas intressen riskerar att
minska. Utbudet kan komma att styras allt mer av dessa glo-
bala jattar.

Sammanfattningsvis kan sdgas att utbudet pa biogra-
ferna faktiskt har blivit battre, sett till bade antalet premiér-
satta filmer och antalet forestdllningar. Men filmernas tid pa
biograferna har samtidigt minskat, vilket begrédnsar tillgdng-
ligheten. Biografmarknaden kan beskrivas som en méttad

Allting pekar pa att biografen kommer att éverleva
lang tid framéver. For publiken férknippas biografen
med en unik upplevelse, ndgot som skiljer den fran

andra sqtt att se pa film.

béde fler nya filmer och fler av sina dldre favoritfilmer pa
vod-tjansterna. Det kan ocksa diskuteras i vilken grad som
utbudet pd biograferna verkligen har breddats. Att filmerna
finns kvar pa repertoaren under kortare tid kan till exempel
vara ett problem fér ménniskor som hellre vdntar med att
se en film till efter premidrveckan. I manga fall kan en film
komma och ga sé snabbt att de flesta inte ens mérker det.
Trots 6kad spridning runt om i landet, finns det fortfarande
stora skillnader mellan storstdder och mindre orter vad gél-
ler filmutbudet.

Bristerna i utbudet p& vod-tjanster och pa biografer
hédnger ihop. Det finns inte ett publikunderlag for att visa
alla filmer under flera manader pa alla orter i landet. Samti-
digt sldpps de flesta filmer inte pd vod forrdn langt efter pre-
midren. Det innebdr att nya filmer under ldnga perioder ar
helt otillgdngliga for publiken. Férutom pa illegala sajter, dar
filmerna ofta finns hela tiden. Forklaringen &r att kommersi-

marknad, samtidigt som efterfragan dkar pa vod-tjdnsterna.
I bédde det breddade biografutbudet och i det begrédnsade
vod-utbudet kan konsumenterna behova hjélp att hitta ritt.
Ménga har uppmairksammat att algoritmerna bakom re-
kommendationerna pa till exempel Netflix ofta leder fel, och
samtidigt talas det om en kris for filmkritiken. Men alterna-
tiven &r dn s ldnge fa. Satsningar pa mediepedagogik och
folkbildning inom film kan vara en l6sning. Men det finns
ocksa behov av helt nya végar till filmen.

Torkel Stal
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